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CERNAS – unidade de investigação financiada pelo FEDER 
Programa Operacional Ciência, Tecnologia e Inovação (POCTI), 

Eixo Prioritário II, Medida II.1
Desenvolver uma Rede Moderna de Instituições de I&D.



A globalização do mercado do vinho, 
com as alterações de regras do comércio 
do mercado mundial e de normas de 
produção, associadas à emergência de 
novos países produtores de vinhos (Nova 
Zelândia, Estados Unidos, Austrália, 
Chile, Argentina, Canadá e Africa do Sul) 
obrigará ao desenvolvimento de 
mercados para além das suas fronteiras 
tradicionais.

Estes desenvolvimentos representam 
desafios que requerem novas 
capacidades e técnicas na área de 
comercialização do Vinho.

O objectivo deste colóquio é o de 
oferecer uma visão actual, integrada, das 
estratégias para a comercialização do 
vinho, através da divulgação de 
resultados recentes de trabalhos de 
investigação na área do comportamento 
do consumidor e da divulgação do que 
está a ser feito a nível nacional para a 
promoção dos nossos vinhos.

Este colóquio pretende ainda contribuir 
para a discussão clara e aberta entre 
todos os interessados pelo tema do 
Vinho de forma a melhorar a 
comercialização dos Vinhos Portugueses 
a nível Internacional e Nacional

PROGRAMA
09h30 Abertura

10h00 Análises das Preferências dos 
consumidor de Vinhos. O caso 
de Espanha
Prof. Doutor, Rodolfo Bernabéu
E.T.S. de Ingenieros Agrónomos,
Universidad de Castilla-La Mancha

10h30 A influência da publicidade no 
consumo do vinho: O caso 
dos Vinhos da Catalunha
Prof. Doutor, José Maria Gil, 
Director do Centro de Investigación
en Economia y Desarrollo
Agroalimentario (CREDA-UPC-IRTA)

11h00 Intervalo para café

11h15 Projecto a Vinte Anos
Eng. Casimiro Gomes, Presidente 
da DÃO SUL – Sociedade 
Vitivinícola, SA

11h45 Promoção dos Vinhos em
Portugal.
Dr.  Vasco Avillez, Presidente da
VINIPORTUGAL – Associação
Interprofissional para a 
promoção dos vinhos portugueses 

12h15 Debate

13h15 Encerramento
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