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Comisséo Organizadora

Prof. Doutora Maria de Fatima Oliveira
Prof. Doutor Fernando Pascoa
Henrique Pires dos Santos

Organizacao

CERNAS - Centro de Estudos de
Recursos Naturais, Ambiente e
Sociedade

Apoio

ESAC

Escola Superior Agraria de Coimbra

Patrocinio

@ Caixa Geral

de Depositos

CERNAS - unidade de investigagdo financiada pelo FEDER
Programa Operacional Ciéncia, Tecnologia e Inovagédo (POCTI),
Eixo Prioritario 1I, Medida II.1
Desenvolver uma Rede Moderna de Instituiges de 1&D.

POCTI - Comparticipagdo FEDER

Fundagdo para a Ciéncia e a Tecnologia
MINISTERID DA CIENCLA, TECNOLOG & ENSING SUPERIOR

u ENCIA, TECNOLOGLA & B

Fundos Nacionais do Ministério
da Ciéncia e do Ensino Superior

inovar
debater

conhecer

CcoLOQUIO

Estratégias de
Marketing para o
Sector dos Vinhos

4 de Abril de 2008

Auditorio da
Escola Superior Agréria de
Coimbra

Bencanta - Coimbra



A globalizacdo do mercado do vinho,
com as alteracdes de regras do comeércio
do mercado mundial e de normas de
producao, associadas a emergéncia de
novos paises produtores de vinhos (Nova
Zelandia, Estados Unidos, Austrélia,
Chile, Argentina, Canada e Africa do Sul)
obrigara ao desenvolvimento de
mercados para além das suas fronteiras
tradicionais.

Estes desenvolvimentos representam
desafios que requerem novas
capacidades e técnicas na area de
comercializagéo do Vinho.

O objectivo deste coloquio é o de
oferecer uma visao actual, integrada, das
estratégias para a comercializacao do
vinho, através da divulgacao de
resultados recentes de trabalhos de
investigacao na area do comportamento
do consumidor e da divulgacédo do que
esta a ser feito a nivel nacional para a
promogé&o dos nossos vinhos.

Este col6quio pretende ainda contribuir
para a discussao clara e aberta entre
todos os interessados pelo tema do
Vinho de forma a melhorar a
comercializacdo dos Vinhos Portugueses
a nivel Internacional e Nacional

PROGRAMA

09h30

10h00

10h30

Abertura

Analises das Preferéncias dos
consumidor de Vinhos. O caso
de Espanha

Prof. Doutor, Rodolfo Bernabéu
E.T.S. de Ingenieros Agronomos,
Universidad de Castilla-La Mancha

A influéncia da publicidade no
consumo do vinho: O caso

dos Vinhos da Catalunha

Prof. Doutor, José Maria Gil,
Director do Centro de Investigacion
en Economia y Desarrollo
Agroalimentario (CREDA-UPC-IRTA)

11h00 Intervalo para café

11h15

11h45

12h15

Projecto a Vinte Anos

Eng. Casimiro Gomes, Presidente
da DAO SUL — Sociedade
Vitivinicola, SA

Promocéo dos Vinhos em
Portugal.

Dr. Vasco Avillez, Presidente da
VINIPORTUGAL - Associacao
Interprofissional para a

promocéao dos vinhos portugueses

Debate

13h15 Encerramento

ompanhada :

A inscricdo é feita através do envio desta ficha ac

Custo de Participacao:

20€ - Geral

5€ - Estudantes

|:| De cheque endossado a:

ou por:

" E.S.A.C. — CERNAS:” Estratégias de Marketing”

(ESACIIPC, ISCA/IPC, ESACBJ/IPCB,
ESTGOH/IIPC, EUVG, ESAVI/ISPV,

ESGT/IPT)

Transferéncia bancaria para o

Diploma de Participacéo incluido

NIB 078 101 120 112 001 244 071

]

InscrigBes até ao dia 27 de Margo

de 2008.

Limite de Participantes: 115

Neste caso, o titulo de transferéncia deve acompanhar a

t

Contacto: hps@esac.

ficha de inscricéo.

Telf: (+351) 239 802 940

extensédo 600

Fax: (+351) 239 802 279

A confirmacgéo de participacdo encontra-se condicionada ao pagamento do

valor da inscri¢é@o, sendo entdo emitido recibo correspondente.

http://www.esac.pt/cernas/




